Dados Internacionais de Catalogacao na Publicagio (CIP)

Bibliotecdria Juliana Farias Motta CRB7/5880

ESTUDOS E ACOES
TRANSDISCIPLINARES
EM MUDANCA SOCIAL E
PARTICIPACAO POLITICA

ESTUDOS E ACOES TRANSDISCIPLINARES EM MUDANGA SOCIAL E PARTICIPAGAO POLiTICA

DIAMANTINO PEREIRA P rotonon ™"

organ iZG d or Projeto e Produgio

Coletivo Gréfico Annablume

Annablume Editora
Arquitetura, Urbanismo e Politicas Urbanas
Conselho Cientifico
Carlos Anténio Brandio
Carlos Fortuna
Giuseppe Cocco

Jeroen Kli
{\(/)lana Mello (coordenadora)
ario Henrique D’Agostino
Maria Irene Szmrecsanyi (coordenadora)
Rosana Denaldi (coordenadora)

1* edigao: novembro de 2017
© Diamantino Pereira

Annablume Editora
Rua Dr. Virgilio de Carvalho Pinto, 554, Pinheiros
054g15—020 . Sdo Paulo . SP , Brasil
NA\NN UANAE Televendas: (11) 3539-0225 — Tel.: (11) 3539-0226

www.annablume.com.br




SUMARIO

TEORIAS DELIBERATIVAS NA LITERATURA INTERNACIONAL
E OLHARES SOBRE A PARTICIPACAO 9

FABRiCcIO MURIANA AREA LiMA, ANA PAULA FRACALANZA
E URSULA DiAs PERES

MUDANCA SOCIAL, EDUCACAO E CIDADANIA: APROXIMACOES
POS-CRITICAS E POS-ESTRUTURALISTAS 23

HEeLENA C. P. O. MoriTA E ELIZABETE FRANCO CRUZ

AS CONTRADICOES DE UMA NAGCAO SUBDESENVOLVIDA,
O BRASIL DOS MEGAEVENTOS ESPORTIVOS: A
ESPETACULARIZACAO DA FAVELA 39

MARCO BETTINE, DIEGO GUTIERREZ E BiLLY GRAEFF

ATOS DE CIDADANIA: ATUACAO POLITICA DOS IMIGRANTES
NO MUNICIPIO DE SAO PAULO 51

CLAUDIA MEDEIROS DE CASTRO E GIOVANNA DE OLIVEIRA KANAS

MOVIMENTOS DE MORADIA: DESLOCAMENTOS DOS
ANTAGONISMOS DE CLASSE NA SOCIEDADE DA
ACAO DIRETA DO CAPITAL 65

DENNIS DE OLIVEIRA E MATRA CARVALHO DE MORAES

CONTRIBUIGOES DE DISSERTAGCOES DO MESTRADO
EM MUDANCA SOCIAL E PARTICIPACAO POLITICA PARA
A TEORIA DO DESENVOLVIMENTO SOCIOECONOMICO 79

EDEGAR Luis ToMAZZONI

TRANSVERSALIDADE NA PRATICA EM POLITICA PUBLICA:
A IMPLEMENTACAO DO PROGRAMA TRANSCIDADANIA
EM SAO PAULO 93

MICHELLE BORGES MIRANDA E JORGE MACHADO

JOGANDO COM AS RUAS: SOBRE O FUTEBOL DE CLASSE DA
OFICINA DO CHA DO PADRE E DO COROTE & MOLOTOV 107

JuLIANA PEDRESCHI RODRIGUES, MARCUS GONZALEZ, RAFAEL TEIXEIRA
DO NASCIMENTO E VALERIA AROEIRA GARCIA

O PROGRAMA “TURISMO DO SABER”: UMA EXPERIENCIA
BRASILEIRA DE TURISMO SOCIAL 121

MARCELO VILELA DE ALMEIDA E STEPHANIE PIFFER CINQUINA TREVISANI

IDEOLOGIA, MEMORIA COLETIVA E FETICHIZACAO NA
CONSTRUGCAO SOCIAL DO MITO DA SUSTENTABILIDADE 133

Erico L. PAGoTTO, MARCOS B. DE CARVALHO E GUSTAVO DA C. MEYER

A FORMACAO DE PROFESSORES PARA ENSINAR ALUNOS
COM TEA: UMA ANALISE A PARTIR DO ENFOQUE
HISTORICO-CULTURAL 149

ELIANE CANDIDA PEREIRA E MARIA EL1ZA MATTOSINHO BERNARDES

A INVESTIGACAO BASEADA NAS ARTES OU O ARTS BASED
RESEARCH COMO ESTRATEGIA DE INVESTIGACAO 161

‘WESLEY FERNANDEZ, RENATA FRAZAO MATSUO, MARILIA VELARDI




IDEOLOGIA, MEMORIA COLETIVA E FETICHIZACAO
NA CONSTRUCAO SOCIAL DO MITO DA SUSTENTABILIDADE

Erico L. PAgorTO,
MARcCOS B. DE CARVALHO

GusTavo DA C. MEYER

A crise ambiental nio é recente, ndo é “natural’, nem tampouco deixa de reve-
lar os conflitos ideoldgicos, politicos, sociais e econdmicos existentes por tras
dos aparentes consensos que em torno dela se erguem, tais como a defesa da
“sustentabilidade”, da “preservaciao da natureza” e do “meio ambiente”, quando
para estas dispensamos uma aten¢ao mais acurada. De acordo com o socidlo-
go espanhol Manuel Castells: “o movimento ambientalista multifacetado que
surgiu a partir do final dos anos 60 na maior parte do mundo, principalmente
nos EUA e norte da Europa, encontra-se, em grande medida, no cerne de uma
reversdo drastica das formas pelas quais pensamos na relagdo entre economia,
sociedade e natureza, propiciando o desenvolvimento de uma nova cultura
(Castells, 2000: 142).”

Aquele movimento, entdo emergente, propunha uma alternativa politico-ideo-
légica para repensar as relagdes humanas com o meio ambiente. Para Castells,
enquanto movimento social, 0 novo ambientalismo surge e se desenvolve gragas
a sua aderéncia as dimensoes da nova estrutura social que também se reconfigu-
ra a partir dos anos 70: ciéncia e tecnologia como os principais meios e fins da
economia e da sociedade, a transformagao do tempo e do espago, e a dominagédo
cultural por fluxos globais abstratos de riqueza, poder e informagdes.

A partir do Relatdério Brundtland (1987) e da Agenda 21 (CNUMAD, 1995),
a expressao “desenvolvimento sustentdvel” rapidamente se popularizou em
todos os setores da sociedade, e desde entdo “sustentabilidade” vem sendo
frequentemente utilizada de forma polissémica, promovendo confusio e de-
sinformagdo. Como engajar-se em posturas alinhadas a este “novo” estilo de
desenvolvimento virou sinénimo de capitalizar diferenciais competitivos, en-
tdo passou a ser crucial para o futuro de uma instituigao que ela divulgue, e
que o mercado acredite que ela adota tais praticas em suas atividades, sob pena

de serem ignoradas, preteridas ou boicotadas aquelas que ndo compartilham
de tais aspiragdes.

Assim, na perspectiva do mercado, para se destacar numa miriade de produ-
tos e selos “comoditizados” e aproveitando-se da explosdo midiatica da nova
economia, organizagdes investem massivamente: estimativas indicam que a
publicidade deve movimentar em 2018 mais de U$ 600 bilhoes (Statista, 2017;
Emarketer, 2017). Desses recursos, boa parte é direcionada para o chamado
“marketing verde”. Embora ndo haja numeros exatos, pesquisas indicam ten-
déncia de aumento no numero de propagandas com apelo ambiental: no pe-
riodo entre 2010 e 2015 um estudo revelou aumento de 478% no numero de
produtos que se autodeclaram “verdes” (Market Analysis, 2015).

A grandeza desses niimeros é um indicador da importancia da publicidade
para o desenvolvimento dos negdcios, e o fato de as questoes ambientais vi-
rem ganhando espago no mercado publicitario ¢ uma consequéncia do reali-
nhamento dos discursos econdmicos em dire¢do a crescente importancia do
debate ambientalista.

Entre as praticas que uma organizagao adota, e aquelas que ela afirma adotar,
no entanto, pode haver grandes discrepancias. Além disso, as formas como as
organizagdes constroem seus posicionamentos e comunicam suas agoes pro-
vocam reflexos em toda a sociedade. No mundo corporativo o vocabuldrio
ambientalista ganha cada vez mais espago no discurso oficial das organizagoes.
Sistemas informatizados de controle e gestdo sdao implantados, processos cer-
tificados, auditorias conduzidas, filantropias socioambientais noticiadas e su-
bitamente a empresa parece erigir-se sobre o proprio pilar da sustentabilidade.

Nessa adesdo pesam, além do instinto de sobrevivéncia (dos negdcios), a cren-
¢a nas solucdes técno-cientificas que, para solucionar os problemas ambien-
tais, pautam-se em modelos de sustentabilidade que implica na gestdo desses
problemas & medida em que se apresentam. Para alguns, no entanto, o enfren-
tamento real da questdo exige compreensdo mais ampla. O professor de Eco-
nomia mexicano Enrique Leff, por exemplo, é um critico do modelo chamado
de “desenvolvimento sustentavel”. Para ele: “a economia mundial jd atingiu um
ponto em que ndo se trata mais da busca por uma explora¢do racional dos
recursos naturais, mas sim de uma nova ordem social, guiada pelos principios
da sustentabilidade ecoldgica, da democracia participativa e da racionalidade
ambiental” (Leff, 2009: 297).

Left faz parte de uma corrente critica de pensadores que acredita que a saida
para a crise atual nao estd simplesmente no “ajuste” da produgéo para um mo-
delo mais eficiente, mas que o proprio modelo de produgdo e consumo atual
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estd em crise, uma vez ser ele, em esséncia, o responsével por criar e manter
um padrdo mundial de desigualdades sociais e ambientais dirigido por pro-
pulsores econdmicos.

A questdo central, entdo, é a finitude de recursos perante a crescente demanda
por produtos e servigos alimentada por cada elo da cadeia produtiva. Néo se
trata, portanto, de produzir carros (ou eletronicos, ou o que quer que seja)
mais econdmicos ou eficientes, pois simplesmente nao hd recursos necessarios
para produzir carros para todos os habitantes do planeta, ou combustivel para
moveé-los, ou ruas onde circuld-los ou sequer espago suficiente para atirar o
lixo gerado ao longo de sua cadeia de produgéo e ao final de sua vida util, e
mesmo se houvesse, sera que a satisfagdo das necessidades humanas se da me-
ramente através do consumo de bens?

Para Don Slater, professor de Sociologia da Escola Britanica de Politica e Cién-
cias Economicas, a modernidade liberal dos dias atuais, baseada numa légica
racional individualista, superestima decisdes individuais em detrimento da
coletividade, criando uma armadilha moral. Assim, os valores sociais passam
a ser meras questdes de escolhas pessoais mediadas por dinheiro. Imersos em
uma “cultura do consumo’, cidaddos compram itens efémeros e supérfluos em
busca de alguma identidade. Segundo Slater “um mundo moderno baseado
no interesse individual puro deixa o individuo numa condicio de debilidade
cronica” (Slater, 2002: 76). Dessa forma, o consumo, além de nio ter relacdo
com satisfagdo de necessidades basicas e/ou fisioldgicas, tampouco contribui
para a educagao, satide, bem-estar ou aumento do tempo livre; ao contrario, é o
efeito intencional deste novo arranjo de forgas entre os diferentes atores sociais
que, “sem uma cultura coletiva aglutinadora, sem solidariedade” — prossegue
Slater —, produz um “individuo - isolado, a mercé dos desejos momenténeos
- vulneravel a manipulagio e as formas mais sutis de falta de liberdade” (Ibid.).

O socidlogo polonés Zygmunt Bauman, por sua vez, ¢ outro critico deste atual
estilo de vida pautado na fugacidade dos valores humanos, tipico da “moderni-
dade liquida” Para ele, nossa sociedade vive a “economia do engano” (Bauman,
2008: 65), baseada na irracionalidade de um consumidor permanentemente
infeliz, aprisionado em um ciclo de frustragdes decorrentes de promessas de
satisfagdo e felicidade nunca plenamente atendidas e que por isso o impelem
as compras por mensagens enganadoras, ou pelo menos exageradas, capazes
de manter o fluxo de bens em permanente circula¢ao produzindo a “sindrome
do consumo™: consumir cada vez mais, mais rapidamente, com maior desper-
dicio - e sem culpa.
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Outro critico do papel da midia como agente propulsor do estilo de vida con-
sumista atual ¢ o socidlogo francés Jean Baudrillard. Para ele, vivermos hoje “a
légica do Papai Noel (Baudrillard, 2006: 176)”, por meio da qual a publicidade
dos tempos atuais serve para ajudar o consumidor a racionalizar seu processo
de compra: pouco importa se ele acredita nela ou nio, desde que se estabeleca
o interesse reciproco em preservar a relagao entre ambos.

A critica que autores como Bauman, Baudrillard e Slater fazem, recai, eviden-
temente, na publicidade e na propaganda, entre outras ferramentas do marke-
ting, mas ndo se encerra nelas. O ponto principal, é importante destacar, esta
na perspectiva ideoldgica por tras das relagoes de troca que se estabelecem
entre os diferentes atores sociais. Se por um lado a analise do jogo de forgas
envolvido nesse cendrio deve considerar o principio de isonomia, segundo o
qual ndo se pode atribuir responsabilidades idénticas a forgas desiguais, por
outro, a faléncia do modelo atual ja deu evidentes sinais de seu esgotamento, e
a amplitude que o debate ecoldgico atingiu na sociedade é um dos indicadores
desse fato.

ECODESENVOLVIMENTO OU DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL?

A crise ambiental que a sociedade enfrenta atualmente pode ser resumida no
fato de que se estd consumindo recursos naturais em excesso, numa quantida-
de muito acima da capacidade de suporte da biosfera, e o que é pior, em um
ritmo cada vez mais acelerado, comprometendo a capacidade de sustentar a
vida humana nos atuais padroes, a despeito de todos os discursos sobre res-
ponsabilidade social, ambiental e sustentabilidade apregoados por governos e
empresas.

Ignacy Sachs é um dos nomes mais importantes da atualidade no que se refere
a questao meio ambiente e desenvolvimento. Um dos articuladores da primei-
ra Conferéncia da ONU Sobre o Meio Ambiente e o Desenvolvimento, langou
junto com Maurice Strong em Estocolmo, em 1972, o conceito de ecodesen-
volvimento. Para ele:

O ecodesenvolvimento é um estilo de desenvolvimento que, em cada
ecorregido, insiste nas solugoes especificas de seus problemas particula-
res, levando em conta os dados ecoldgicos da mesma forma que os cultu-
rais, as necessidades imediatas como também aquelas a longo prazo. (...)
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sem negar a importéncia dos intercambios, o ecodesenvolvimento tenta
reagir a moda predominante das solugdes pretensamente universalistas
e das formulas generalizadas. Em vez de atribuir um espago excessivo
a ajuda externa, d4 um voto de confianga a capacidade das sociedades
humanas de identificar os seus problemas e de lhes dar solu¢des origi-
nais, ainda que se inspirando em experiéncias alheias. (...) nada justifica
o otimismo tecnoldgico ilimitado segundo o qual a sociedade encontra
sempre uma solugdo técnica aos problemas econdmicos, sociais ou eco-
logicos por mais dificeis que possam parecer (Sachs, 1986).

O mal-estar social que ganhou escala crescente a partir de meados do século
XX e deu origem ao movimento ambientalista no final dos anos 60 encontrou
voz em Sachs, e a partir da Eco 72 passou a ser mais intensamente debatido no
cendrio internacional.

Os conflitos entre sociedade, meio ambiente e economia surgem do fato de
que se vive hoje uma separagdo entre as acdes humanas e suas consequén-
cias ecoldgicas, mas os efeitos da globalizagao verificam-se através de todo o
ciclo aberto da cadeia de extragdo de recursos naturais, producao e descarte.
A forma como a humanidade administra esta cadeia carece de racionalidade
ambiental. Mais grave ainda: a maioria das tentativas de resolu¢ao destes con-
flitos ataca seus efeitos, e ndo sua origem. Propagandas afirmam que empresas
e consumidores devem preocupar-se com a reciclagem, mas de alguma forma
estimulam o processo de produgao e consumo. Muito se discute sobre mo-
bilidade urbana, mas a industria automobilistica bate sucessivos recordes de
venda. A biotecnologia nunca esteve tdo avangada, enquanto a saide publica
convulsiona.

O desenvolvimento das ciéncias nos modelos atuais tem levado o ser huma-
no ao que o socidlogo francés Edgar Morin chamou de “inteligéncia cega”
(Morin, 2008: 18), um conhecimento cientifico disciplinar estanque e redu-
cionista, verdadeiro perigo & humanidade, incapaz de compreender a com-
plexidade dos conflitos, particularmente quando adquirem escala global. Para
ele, a crise sistémica pela qual a sociedade passa hoje é também uma crise
filosofica. Morin esboga uma possibilidade de ruptura paradigmatica através
do seu “pensamento complexo”, que abre a perspectiva de se ir além das racio-
nalidades, modelos e certezas cientificas. Para Morin, o mundo é complexo, e
sua plena compreensao por meio de um raciocinio 16gico convencional foge a
capacidade intelectual humana. Assim, buscar compreender os problemas so-
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cioambientais de hoje significa buscar compreender sua complexidade e seus
paradoxos.

O meio ambiente ndo é um sistema cibernético exato. No que se refere a ques-
tdo da sustentabilidade ambiental, Becker, Jahn e Stiess afirmam que:

(...) se forem devidamente considerados o dinamismo e as complexida-
des das transformagdes sociais e ecoldgicas, entdo as condigdes necessa-
rias para que a sustentabilidade aconteca estdo sujeitas a altissimo grau
de incerteza. Essa é uma das razdes pelas quais a expressao “sustentabi-
lidade” deve ser usada basicamente para auxiliar a definir praticas que
sejam insustentaveis. A partir do que ¢ insustentavel pode-se definir ca-
minhos alternativos para situagdes (mais) sustentaveis — o que pode ser
continuado, e por quanto tempo? (Becker, Jahn e Stiess, 1999: 6).

De uma perspectiva critica, as emergentes questoes ambientais ganharam duas
abordagens ideoldgicas distintas a partir da década de 70: a do ecodesenvol-
vimento, proposta por Sachs (1986), e a do “desenvolvimento sustentével”, do
Relatério Brundtland (1987).

O ecodesenvolvimento proposto por Sachs estava relacionado a uma nova ética
da Natureza, baseada na conservagdo dos recursos naturais, ao invés do consumo
exagerado e no desperdicio de recursos nao-renovaveis, onde uma nova economia
deveria internalizar os custos econdmicos do meio ambiente para planejar o de-
senvolvimento futuro. No entanto, ao longo da década de 70 os conceitos do eco-
desenvolvimento perderam forca devido a crise econdmica que assolava principal-
mente os paises em desenvolvimento. Naquele momento os paises estavam mais
preocupados politicamente com questdes sociais e econdmicas do que ambientais.
Além disso, dificuldades praticas para se efetivar uma mudanga na ética ambiental
ndo conseguiram mobilizar os diferentes atores sociais para este objetivo comum.

A critica que Left faz ¢ que a tentativa de “refuncionaliza¢do ecoldgica da Eco-
nomia” ndo é suficiente para resolver contradi¢des como o acesso as terras e as
formas de produgido, bem como os custos sociais do desenvolvimento (violén-
cia, desemprego, ma distribui¢ao de recursos, fome, etc.), cujo problema estd
na perspectiva de geragdo de lucros privados a curto prazo. Neste sentido as
perspectivas de mudancas socioeconomicas ficam limitadas a capacidade en-
ddgena da sociedade de forma muito mais individualizada que coletiva. Para
este autor: “esta é a razdo da propaganda que procura difundir a consciéncia
ambiental, responsabilizando a todos de igual modo pelas causas da deterio-
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ragao ambiental e ocultando as estruturas de poder que as geram acima das
consciéncias individuais (Leff, 2009: 270).”

Para Leff, a polissemia do termo “sustentabilidade” decorre de dois possiveis
significados: um que ¢ a internaliza¢do de fatores ecoldgicos como suporte a
processos econdmicos; outro, que ¢ a “perdurabilidade do proprio processo
econdmico (Leff, 2009: 264)”, sendo que, para este segundo, a sustentabilidade
ambiental é uma condigdo para reproducio do préprio processo econémico.
No entanto, o chamado “desenvolvimento sustentével” nao explica de que for-
ma aspectos ambientais podem ser internalizados por meio dos mecanismos
de mercado. Assim, a contradi¢cdo deste discurso ndo revela uma aplicagdo
pratica para além de vulgarizar a nogao de sustentabilidade. Dai vem sua am-
pla recorréncia como estratégia de comunicagdo para se alcangar um determi-
nado posicionamento estratégico perante os mercados consumidores, inclusi-
ve dentro de uma perspectiva internacional.

Interessante observar: o aprofundamento da crise ambiental em decorréncia
do avanco do capitalismo globalizado sobre a chamada “democratizagio do
mundo’, na verdade ¢ a contraditdria “democratiza¢do do consumo’, ou seja,
ao mesmo tempo em que as pessoas desejam viver num ambiente com mais
qualidade de vida, também desejam consumir mais bens sem se aperceber da
relagdo direta e paradoxal que existe entre ambos.

Perante os modelos econdmicos que se apresentam hoje, nao ha consenso so-
bre as possiveis saidas que a atual encruzilhada civilizatoria nos apresenta. Na
auséncia de respostas, a sociedade segue seu curso, sentindo os efeitos da crise,
mas incapaz na maioria das vezes de questionar de uma maneira sistémica ou
reagir criticamente. Esta impossibilidade ocorre néo por indiferenga ou igno-
rancia, mas como consequéncia de estar sujeita a forgas muito maiores que a
impele a adotar, no plano individual, comportamentos nocivos a coletividade.

Vejamos alguns aspectos responsaveis pela formagao ideoldgica desta sujei¢do
coletiva.

EMPRESAS “SUSTENTAVEIS”, SOCIEDADE INSUSTENTAVEL

O modelo econdmico vigente apropriou-se da retdrica do desenvolvimento
sustentavel como alternativa ao conceito original de ecodesenvolvimento com
o objetivo de dar novo impulso a sua expansdo no cendrio internacional do
final do século XX.
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Esse realinhamento do discurso corporativo criando as diferentes polissemias
em torno dos conceitos relacionados ao desenvolvimento sustentével aconte-
ce a despeito das préticas e do historico das empresas ou, mais precisamente,
quando a divulgagao de uma imagem corporativa alinhada com as “novas” res-
ponsabilidades sociais e ambientais se faz mais necessaria para proteger seus
patrimonios tangiveis e intangiveis.

Teodoro (2011) estudou a questdo da polissemia da sustentabilidade e con-
cluiu que a expressao possui tantas facetas quanto o proprio conceito de desen-
volvimento. Adotando uma postura critica, o autor afirma que:

A sustentabilidade surge no seio do capitalismo, como o novo modo de
regulagdo (...), ou como mais um na histdria, apto a intensa e extensiva
acumulac¢do. Entre crises e apices, o sistema sempre estd a procura de
outras normas para seguir avante, com seu modelo dominante. Nesse
caso, o capital visa apropriar-se da base material da sociedade, exaltan-
do a sustentabilidade para agilizar, homogeneizar e internacionalizar o
espago geografico, ora com proveitos regulatorios, ora com proveitos
desregulatérios (Teodoro, 2011).

Por outro lado, Teodoro reporta-se a ideologia politica para tratar do descom-
passo entre producdo e consumo de recursos, uma vez que apenas baixar o
atual teto de consumo ndo iria, por si s, diminuir a pressio sobre o meio
ambiente, pois o consumismo nao se relaciona apenas a quantidade do que
¢ consumido, mas também a vérios outros fatores (sociais, ecoldgicos, tecno-
légicos etc.). Além disso, apenas reduzir o nivel de consumo atual nao pres-
supde, necessariamente, redistribuir recursos - esta sim, uma questao central
na discussdo do modelo civilizatorio atual. Dessa forma, uma das possiveis
conclusdes é que as diferentes polissemias se explicam a partir das diferentes
visoes ideoldgicas do que ¢é sustentabilidade, o que se pretende sustentar, como
e para quem.

Se os discursos polissémicos mudam muito, as préticas de produgao intensiva,
nem tanto. A alquimia que transforma impactos negativos do consumo exa-
gerado e da segregagio social em corporagdes engajadas e responsaveis passa
por uma espécie de filtro que utiliza ferramentas de comunicagdo capazes ndo
apenas de levar a crer, mas de criarem um lastro de boa reputacio. Artigo
do professor Eduardo Augusto da Silva, por exemplo, demonstrou como uma
série de empresas com um grande histérico negativo de passivos ambientais

140




vem produzindo uma “epidemia de responsabilidade social corporativa” (Sil-
va, 2011: 7) para construir uma imagem ética através de agdes mididticas que
recontam suas historias a partir de sua prépria perspectiva. Em seu trabalho
ele discute como ao longo dos anos a sociedade tem criado um vinculo de de-
pendéncia cada vez maior das empresas, enquanto que as empresas tém desen-
volvido uma estratégia para gerenciar a percepgao do consumidor e acumular
um capital de reputagdo positivo e diminuir desconfiangas em momentos de
crise — e com isso possivelmente minimizar perdas econdmicas quando as cri-
ses acontecerem.

E possivel que os investimentos em publicidade estejam contribuindo para
formar uma visdo comum favoravel a respeito do papel que os anunciantes
desempenham na sociedade, a ponto de sobrepujar imagens negativas como
aquelas resultantes dos desastres ambientais ou da miséria cotidiana. O soci6-
logo franco-brasileiro Michael Léwy (2009) pontua:

Como distinguir as necessidades auténticas das necessidades artificiais,
falsas ou simuladas? A industria da publicidade — que exerce sua in-
fluéncia sobre as necessidades pela manipulagio mental - penetrou
todas as esferas da vida humana nas sociedades capitalistas modernas.
Tudo é modelado segundo suas regras, ndo s6 a alimentagéo e as roupas,
mas também dominios tdo diversos como o esporte, a cultura, a religido
ea politica. A publicidade invadiu nossas ruas, nossas caixas de correio,
nossas telas de televisao, nossos jornais e nossas paisagens de um modo
insidioso, permanente e agressivo. Esse setor contribui diretamente para
os habitos de consumo ostensivo e compulsivo. (...). Enquanto a publici-
dade é uma dimensao indispensavel em uma economia de mercado ca-
pitalista, ela ndo teria espago numa sociedade em transi¢do. (pg. 46-47).

O discurso do desenvolvimento sustentével parece agregar tons verdes ao feti-
chismo da mercadoria, ou seja, promovendo confuséo entre contetdo e forma.
A propria dinamica social fica reduzida a mera transagao comercial de bens,
“sob cujo controle os individuos se encontram, em vez de eles as controlarem”
(Marx, p. 210, 2013). Fetichizadas, a mercadoria e seus discursos nao deixam
transparentes as relacdes sociais que as antecedem. Dai a retdrica da sustenta-
bilidade parece tornar-se mais um elemento da aparéncia social, respondendo
as inquietagdes ambientais da contemporaneidade e escamoteando a esséncia
do modo de produgio e reprodugio da vida no capitalismo em sua fase atual.
No plano individual, é possivel que a difusdo de discursos e imagens carismati-
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cas esteja provocando em suas audiéncias algum tipo de dissonéncia cognitiva
capaz de sublimar a memoria do individuo e em seu lugar deixar bem posicio-
nado o bom-mocismo corporativo dos grandes anunciantes.

O professor Andreas Huyssen, da Universidade de Columbia, EUA, tem se
dedicado a estudar a questdo da memoria coletiva em relagdo a globalizagao
e aos discursos da memoria. Para ele, pressdes provocadas pelo uso de no-
vas tecnologias de informagdo e comunicagio, associadas a pulverizagdo das
plataformas mididticas e ao consumismo desenfreado, estdo transformando
profundamente a forma como a sociedade rememora e esquece através da co-
mercializagdo de “memorias imaginadas” - e ndo vividas (Huyssen, 2000: 18).

A espetacularizagdo de uma vida idealizada, contando estérias sempre a partir
da 6tica dos vencedores, das grandes empresas e do ultimo produto objeto de
desejo esta presente de forma amplamente disseminada na publicidade, anes-
tesiando consciéncias e criando uma amalgama para a nova sociedade de con-
sumo. Neste sentido, para Huyssen:

Questdes cruciais da cultura contemporénea estdo precisamente locali-
zadas no limiar entre a memoéria dramética e a midia comercial. E muito
facil argumentar que os eventos de entretenimento e os espetaculos das
sociedades contemporéineas midiatizadas existem apenas para propor-
cionar alivio ao corpo politico e social angustiado por profundas me-
morias de atos de violéncia e genocidio perpetrados em seu nome, ou
que eles sdo apenas montados para reprimir tais memorias. (...) Sabe-
mos que a midia nao transporta a memdria publica inocentemente; ela
a condiciona na sua prépria estrutura e forma (Huyssen, 2000: 22-23).

Esta condicionante a que Huyssen se refere nao é outra sendo a ideologia do-
minante — a mesma que “naturaliza” as praticas de desenvolvimento econd-
mico predatorio e as fetichiza em um discurso ambiental padronizado. Neste
sentido, para o autor, a midia é a responsavel ideoldgica por esta “amnésia co-
letiva” e por apagar a memoria dita “real” (a memdria vivida), proporcionando
alivio ao corpo politico e social.

Dentro do atual cendrio politico-econémico globalizado do neoliberalismo,
os discursos contidos nas mensagens publicitarias trazidas pelas novas tecno-
logias mididticas consistem em fortes elementos ideoldgicos capazes de criar
e de redesenhar estilos de vida, alterando do ponto de vista psicoldgico a per-
cep¢ao de tempo e espago das pessoas.

142




Michael Pollak, socidlogo austriaco radicado na Franga, dedicou-se a estudar
a memoria coletiva e sua relagdo com a formagido de identidades sociais. Ele
acredita que na presenga de um Estado ou de uma sociedade civil fortemente
dominadora pode ocorrer uma espécie de “clivagem entre memdria oficial,
dominante, e memorias subterraneas” (Pollak, 1989: 5). Dai pode-se fazer uma
analogia com o que ocorre no choque entre o global e o local. Na 6tica global, a
for¢a dominante aparece representada ndo por um Estado ou sociedade espe-
cificamente, mas pela cultura do consumo, que tem como propulsor os moto-
res da hegemonia econdmica, enquanto os refigios da memoria local guardam
suas caracteristicas tradicionais com base nas herangas culturais historicas.

Do ponto de vista da memoria, no entanto, este choque, segundo Pollak, ndo
remete necessariamente a uma oposi¢ao, ja que para o processo de formaliza-
¢do das memorias oficiais precisam existir suficientes pontos de contato entre
memoria individual e coletiva de forma a permitir a construgdo de uma base
comum (Pollak, 1989, p. 4). Ao apropriar-se do conceito de desenvolvimento
sustentavel, as corporagdes utilizam-se de propagandas de suas praticas ditas
“sustentaveis” como ponto de contato para desenhar um cendrio onde as pes-
soas podem acreditar na responsabilidade social e ambiental das empresas, e
seguir em frente com seus habitos de vida e consumo insustentaveis.

Consequéncia disto é que hoje em dia para relaxar as pessoas vao as compras,
ou assistem a televisdo, que por sua vez também as convida as compras. Sho-
ppings centers tornaram-se os ambientes naturais para atividades de socializa-
¢do. Diversas formas de financiamento para aquisi¢ao de bens nada duraveis
nunca estiveram tdo acessiveis. Governos incentivam a populagdo as compras
para combater fantasmas de crises econdmicas. Praticas que se naturalizam e
sdo transmitidas entre geracdes de forma continua e inquestionavel, estofando
anseios de consumo e esvaziando bolsos, relagbes humanas e ecossistemas.

Amplamente difundidas pela midia e pela voz dos governantes, a naturaliza-
¢do dos habitos de consumo e a reputagio positiva das empresas se consolidam
na memoria coletiva, e sdo passadas adiante através das redes familiares e de
sociabilidade, reais e virtuais, tornando as possiveis tratativas da crise ambien-
tal mais complexas.

Encontrar politicas para mudar habitos e conceitos arraigados em toda uma
sociedade parece mais dificil ainda quando se considera a soma da capacidade
de comunicagdo das empresas e governos que se apoiam neste modelo de pro-
dugdo e consumo. Mesmo que fosse possivel, ndo bastaria simplesmente subs-
tituir este padrdo cultural: quem decidiria o que por no lugar, e como? Sendo
a cultura constituida numa base coletiva a partir de histdrias de vida que se
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interlagam, como reconstruir positivamente essas identidades sobre uma base
também coletiva, ja que ao retirar deles o consumo, pouco sobraria?

Martin-Bar6 (1998) indica um caminho possivel, ainda que nada facil: assu-
mir a perspectiva histdrica da sociedade sujeitada ao capital e desconstruir
a ideologia dominante através do despertar de consciéncias a partir dos pro-
prios valores locais — o que, segundo o autor, ndo se da por meio de esforgos
individuais, mas cabe a coletividade encontrar formas conjuntas de transfor-
magdo social. De acordo com suas palavras: “o processo dialético por meio
do qual a maioria dos latino-americanos podera eliminar sua atitude fatalista
recai sobre trés importantes mudangas: a) a recuperacdo de sua memoria
histdrica; b) a organizagao popular e ¢) a préitica da organizagao de classes”
(Martin-Bard, 1998, p. 99).

Para o autor, a desideologizagdo sé é possivel com o envolvimento critico dos
atores sociais, principalmente com o protagonismo das classes populares, jus-
tamente aquelas mais vulnerdveis as construgdes sociais distorcidas prove-
nientes do discurso dominante. Neste sentido, o exercicio da organizagao po-
pular deve criar mecanismos legitimos para romper com os mitos e as ficgoes
alienadoras e conformistas, criadas e manipuladas exatamente para manter a
exploragdo e o conformismo.

CONSIDERAGOES FINAIS

O que nos parece mais fundamental e urgente destacar, como consequéncia
das ideias desenvolvidas até aqui, é que os que buscam de fato alternativas
de produgio e reprodugido da vida que possibilitem a emancipagdo humana
para além da liberdade de consumo, com a desalienagdo do trabalho, bus-
quem, consequentemente, um novo tipo de metabolismo socioambiental que
ndo tenha como objetivo em si mesmo a incessante valorizagdo do capital em
detrimento do bem-estar humano e considerem reavaliar a ideia de “desenvol-
vimento sustentavel” como resposta a crise civilizatdria atual.

O “desenvolvimento sustentdvel” ndo representa qualquer ruptura com o pa-
radigma da simplificagdo, que promove a insustentabilidade, discutido por
Morin, Leff e outros autores. Trata-se apenas de uma matriz discursiva, um
conceito polissémico, que encobre (e desenvolve na pratica) o nucleo de tal
paradigma, influenciando a agdo dos diversos agentes sociais submetidos e
orientados por for¢as dominantes dos padroes vigentes de acumulagao. Es-
tas, de acordo com determinada visdo de desenvolvimento (como sinénimo
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de crescimento econdmico) e da problematica ambiental (relegada a uma
questdo de gestdo ou planejamento ambiental adequado), influenciam os
discursos que devem permear o campo ambiental, pautando, inclusive, o co-
nhecimento cientifico.

Dessa forma, a no¢do de “desenvolvimento sustentavel”, em sua forma hege-
monica, pode ser descrita por algumas caracteristicas: necessidade de cresci-
mento econdémico (ou acumulagio do capital) de maneira ilimitada; busca da
redu¢do da miséria nos paises ditos “em desenvolvimento” (na tentativa da
elevacio do teto de consumo destes, e ndo na redu¢do do consumo dos paises
ditos desenvolvidos) como estratégias para a conservagao ambiental; cren¢a na
ciéncia moderna e no desenvolvimento tecnologico para conciliar a produgédo
com disponibilidades de estoques naturais, apostando naquilo que os adeptos
desses expedientes denominam de ecoeficiéncia, que propugna pelo uso da
tecnologia, em seu constante aprimoramento, para o melhor aproveitamento
da matéria e da energia utilizadas nos ciclos produtivos. Assim, isentam-se
de maiores interven¢des no plano macroeconémico e, como decorréncia, ali-
menta-se o simulacro de que a responsabilidade social/ambiental corporativa
é ideologicamente adequada como resposta a atual crise sistémica.

A cultura da sustentabilidade, que vai ao encontro dessa ideologia, vem sendo
amplamente disseminada para tranquilizar as pessoas com mensagens de cre-
dibilidade em préticas de produgéo sustentavel, a medida que capitaliza lucros
em mais duas “tonalidades de verde”: uma proveniente do lucro direto da ven-
da de produtos e servigos fetichizados, e outra a partir do capital decorrente de
sua boa imagem e reputagdo corporativa.

Cabe a sociedade avaliar criticamente e do ponto de vista de sua organizagao
politica e social quais sdo as possibilidades de reagdo perante o cenario limi-
trofe que se vislumbra, e em que termos pode se dar o rompimento com esta
ideologia dominante. H4 ainda que se considerar como complicador o fato
de que, na fase neoliberal do capitalismo, os tipos de relagdes que ele ense-
ja parecem adentrar em todos os espagos sociais, engajando a todos em sua
constante reprodugdo por meio dos mais diversos mecanismos, impulsionado
pela jungdo simbidtica de Estado e empresas, que Marques (2015) chama de
“Estados-Corporagoes”

Pensando-se em alternativas, concordamos com Lowy (2009) ao apontar que
uma nova sociedade deve ser fundada a partir de uma transformagao revolu-
ciondria em nivel social e econémico tendo como pilares, além da racionali-
dade ecoldgica, o controle democratico, a igualdade social e a supremacia do
valor de uso sobre o valor de troca. Além disso, ndo descartamos que outras
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condigdes estruturais fundamentais, ainda, merecam ser consideradas, tais
como a propriedade coletiva de meios estratégicos de produgédo (proprieda-
de publica, comunitdria ou cooperativa), um planejamento democratico que
possa permitir a sociedade a possibilidade de definir seus objetivos no que
concerne ao investimento e a produgdo e uma nova estrutura tecnoldgica das
forgas produtivas.
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